CEL BEZPOSREDNI 1

Prowadzenie skutecznego
dialogu wewnatrzmiejskiego

Rezultat 1.1
Identyfikacja przyczyn konfliktow i
zniechecenia spotecznego

Rezultat 1.2
Wdrozenie skutecznych mechanizmoéw
wspotpracy na linii lokalny biznes-swiat nauki

Rezultat 1.3
Wdrozenie skutecznych mechanizmoéw

wspotpracy na linii lokalny biznes-samorzad

Rezultat 1.4

Opracowanie zasad i sposobu prowadzenia
spojnej promocji miasta i jego spraw, przez
réznych partneréw spotecznych

Rezultat 1.5
Opracowanie sposobu promocji autorytetow
i identyfikacji lideréw spotecznych

Rezultat 1.6
Wypracowanie "partnerskich" zasad
wspotdziatania w zakresie spraw miejskich

Rezultat 1.7

Uruchomienie skutecznych i spotecznie
popularnych mechanizmdéw informacji o
miejskich sprawach

Rezultat 1.8

Intensyfikacja wspdtpracy z okolicznymi i
partnerskimi samorzgdami, a takze w ramach
zwigzkow i stowarzyszen z udziatem miasta

Rezultat 1.9

Wdrozenie mechanizmdéw umozliwiajacych
mieszkaricom réznorodne formy "inwestycji"
we wtasne miasto

Rezultat 2.11
Podniesienie atrakcyjnosci oferty skierowanej "do

rodzin" w centrum miasta

CEL NADRZEDNY

CEL BEZPOSREDNI 2

LIKWIDACJA ISTOTNYCH BARIER TLUMIACYCH LOKALNE IMPULSY ROZWOJOWE

CEL BEZPOSREDNI 3

Podniesienie atrakcyjnosci miasta,
jako miejsca do zamieszkania

Zwiekszenie konkurencyjnosci i atrakcyjnosci
ofert lokalnego rynku pracy

Rezultat 2.1

Zwiekszenie réznorodnosci form edukacji prowadzonej
przez lokalne uczelnie, skierowanej do spotecznosci
aglomeracji tarnowskiej

Rezultat 2.2
Opracowanie atrakcyjnych zasad udostepniania gminnych
zasobow mieszkaniowych (gruntowych i mieszkaniowych)

Rezultat 2.3
Opracowanie dtugoterminowej pro-rozwojowej polityki
mieszkaniowej miasta

Rezultat 2.4
Podniesienie jakosci i ilo$ci miejskiej infrastruktury btekitnej
i zielonej w centrum miasta

Rezultat 2.5

Likwidacja barier w zakresie dostepnosci centrum miasta - w
szczegoblnosci wdrozenie zasad ,,geometrii réwnosci” i
preferencji ruchu pieszego

Rezultat 2.6

Opracowanie zasad najmu i wspétdziatania samorzadu i
wiascicieli prywatnych, w celu dfugoterminowego
udostepniania mieszkan w centrum miasta

Rezultat 2.7
Utworzenie oferty czasu wolnego skierowanej do mtodych
(w szczegdlnosci do os6b w wieku 15-20 lat)

Rezultat 2.8
Poprawa stanu srodowiska miejskiego

Rezultat 2.8.1
Ograniczenie niskiej emisji

Rezultat 2.8.2
Rozwdj i popularyzacja urzadzen transportu osobistego
przyjaznych srodowisku

Rezultat 2.8.3
Prowadzenie edukacji ekologicznej i promocji dziatan
proekologicznych

Rezultat 2.9

Uruchomienie dziatan przeciwdziatajgcym skutkom zmian
klimatycznych

Rezultat 2.9.1
Rozwadj infrastruktury i popularyzacja elektromobilnosci

Rezultat 2.9.2
Zwiekszenie swiadomosci wykorzystania OZE

Rezultat 2.9.3
Wdrozenie dziatan sprzyjajgcych powstaniu "miasta o
dodatnim bilansie energetycznym"

Rezultat 2.9.4
Poprawa systemu odprowadzania wod deszczowych

Rezultat 2.10
Podniesienie atrakcyjnosci pozaszkolnych form przekazu
wiedzy i rozwdj miejskich przestrzeni tworczych

Rezultat 2.12
Wypracowanie wizerunku Tarnowa wsréd mtodych "jako
miasta nowoczesnego"

Rezultat 3.1
Podniesienie sSwiadomosci znaczenia jakosci kadr wsréd
lokalnych przedsiebiorstw

Rezultat 3.2
Prowadzenie aktywnej promocji miasta, celem
przyciggniecia inwestorow z réznych branz

Rezultat 3.3

Zdiagnozowanie mozliwosci i wskazanie sposobu
komercjalizacji potencjatu turystycznego miasta i
regionu

Rezultat 3.4
Zwiekszenie elastycznosci miejskiego systemu
ksztatcenia pod potrzeby nowoczesnego rynku pracy

Rezultat 3.5
Zwiekszenie oferty nowoczesnych przestrzeni
biurowvch

Rezultat 3.6

Zwiekszenie reprezentacji branz nowoczesnych
technologii oraz typu BPO w miejskim systemie
gospodarczym

Rezultat 3.7
Podniesienie stopnia przedsiebiorczosci mieszkancow

Rezultat 3.7.1
Poprawa wizerunku wsréd mtodych "przedsiebiorcy"
jako zawodu

Rezultat 3.7.2
Promocja sukcesji firm rodzinnych

Rezultat 3.7.3
Promocja postaw proprzedsiebiorczych

Rezultat 3.8
Zwiekszenie form zatrudnienia i dziatan wspierajgcych
rodziny pracujace

Rezultat 3.9

Wytworzenie silnego "poczucia lokalnosci" przy
wyborach konsumenckich mieszkaricow miasta

Rezultat 3.9.1

Stworzenie mechanizmoéw promocji oferty lokalnych
firm wsrdd mieszkaricow (konsumentéw i potencjalnych
pracownikéw)

Rezultat 3.9.2
Stworzenie mechanizméw wspodtpracy lokalnych firm

Rezultat 2 .13
Dostosowanie oferty centrum miasta do potrzeb
wspotczesnego konsumenta




